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l.-Concepto

1.- Marco normativo estatal basico.

* Ley 3/1991, de 10 de enero, de Competencia Desleal (LCD).
* Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad (LGP).

2.- Definicion v caracteristicas.

* Prof. FERNANDEZ- NOVOA: “un elogio altisonante y carente de
fundamento objetivo”.

* “aquella alabanza de tono altisonante, concreta y

comprobable, que posee un nucleo verdadero y que no es
tomada en serio por el publico”.




V I Escola Galega de ESTUDIO JURIDICO
Admnmstracuén

Pablica LEMA

2.1.- Notas Caracteristicas.
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Il.-Pautas para determinar la existencia de exageracion
publicitaria

I”

* No existe una formula “magistra

* Indicio de licitud: suscita en el consumidor una sonrisa
indulgente.

* Indicio de licitud: produce en el consumidor una ulterior
reflexion.
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1.- Ulteriores criterios.

a)

b)
C)

d)

e)

f)
g)

Configuracion del anuncio: imagenes, publicidad
constituida tan solo por textos hablados o escritos.

Forma: el uso del verso.
Frases publicitarias humoristicas, ironicas y satiricas.

Frase o expresion es utilizada reiteradamente en Ia
publicidad.

Acumulacion de multiples adjetivos superlativos o
expresiones de tono excluyente.

El sector econdmico al que pertenece el anunciante.

Caracteristicas de la empresa anunciante.
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