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& Resumo: No presente artigo lévase a cabo unha anélise do contido da campana electoral que antecedeu
as eleccions ao Parlamento de Galicia celebradas o 1 de marzo de 2009. Tomamos en consideracion as

estratexias de campafia dos tres principais grupos politicos que concorreron a aquelas elecciéns, Partido
Popular de Galicia (PPdeG), Partido dos Socialistas de Galicia-Partido Socialista Obreiro Espafiol (PSdeG-
PSOE) e Bloque Nacionalista Galego (BNG). Concltese que a campafia do PP superou ao resto por facer un
mellor uso da herestética, ao conseguir que a stia axenda primase sobre a das outras dias opcions politicas.
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& Resumen: En el presente articulo se lleva a cabo un Analisis del Contenido de la camparia electoral

que antecedié a las elecciones al Parlamento de Galicia celebradas el 1 de marzo de 2009. Tomamos
en consideracion las estrategias de campania de los tres principales grupos politicos que concurrieron a
aquellas elecciones, Partido Popular de Galicia (PPdeG), Partido dos Socialistas de Galicia-Partido Socialista
Obrero Espafiol (PSdeG-PSOE) y Bloque Nacionalista Galego (BNG). Se concluye que la camparia del PP
super al resto por hacer mejor uso de la herestética, al conseguir que su agenda primase sobre la de las

otras dos opciones politicas.
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& Abstract: In this article it is carried out a Content Analysis of the electoral campaign that preceded the
elections for the Galician Parliament held on March 1 2009. We take into account the campaign strategies
of the three main political groups that participated in those elections, Partido Popular de Galicia (PPdeG),
Partido dos Socialistas de Galicia-Partido Socialista Obrero Espafiol (PSdeG-PSOE) y Bloque Nacionalista
Galego (BNG). We conclude that the PP campaign surpassed the rest by making better use of heresthetics,

as it achieved an agenda that prevailed over that of the other two political options.
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O DISCURSO POLITICO NAS ELECCIONS AO PARLAMENTO DE GALICIA 2009

INTRODUCION

Neste artigo presentaremos unha anélise do contido e do desenvolvemento da campania
electoral correspondente as eleccions ao Parlamento de Galicia celebradas o 1 de marzo
de 2009. Para posibilitar esta analise elaboramos un rexistro diario das noticias relativas a
campafia publicadas por dous diarios galegos: o diario electrénico Vieiros e o xornal La Voz de
Galicia. O obxectivo era reunir nun documento toda a informacion relevante sobre a camparia
electoral, a partir do que realizar a nosa andlise. Vieiros ofreceu informacién detallada sobre
o dia a dia da camparia electoral e o seu caracter de diario electrénico facilitou moito o labor
de recompilacién da informacién; ao documento elaborado a partir da informacién ofrecida
por este medio engadironse as noticias sobre a campafia publicadas por La Voz de Galicia
(LVG). Seleccionouse este xornal para completar o noso corpus por ser este o diario mais lido
de Galicia. O resultado é un documento que retine a informacién relevante sobre a camparia
electoral para cada un do seu catorce dias de duracién, desde a madrugada do dia 14 de
febreiro até a noite do dia 27, previo & xornada de reflexion.

A partir deste documento, que constitle o corpus da nosa analise, elaboramos unha taboa
onde se presentan os fitos da campafia electoral (tdboa 1). O criterio polo cal clasificamos un
acontecemento da campafia como “fito” é que se altera o desenvolvemento da campafia,
provocando unha reaccion nalgin dos actores implicados nesta (mobilizaciéns cidadas,
alteraciéns no desenvolvemento da campafia dalgin do tres principais partidos politicos,
reacciéns nalgin dos principais medios de comunicacion...).

Taboa 1. Relacion dos sucesos principais da campafia

Dias Acontecementos
8-F Manifestacién de “Galicia Bilinglie” en Santiago de Compostela
13-F Inicio oficial da campafa electoral
Informacién sobre contrataciéns dubidosas do SERGAS en LVG
14-F Informacién de irregularidades no concurso eélico da Consellaria de
Industria
15-F Manifestacién de “Galiza non se Vende” en Santiago de Compostela
16-F Lanzamento da plataforma “Se resides, decides”
19-F Mitin do BNG en Oia
25-F LVG publica foto de Anxo Quintana con Jacinto Rey no iate deste
26-F :’r::ljltec;f)sd 3: aCIt(;aIe:nova
27-F Fin da campana electoral
28-F LVG acusa a Quintana de prevaricacion
Transversal Debate sobre a celebracién do debate electoral
Transversal Campanias de partidos extraparlamentarios

Fonte: elaboracién propia

Estes fitos definiron o desenvolvemento da campafa electoral e afectaron as axendas
politica, cidada e mediatica (McCombs, 2004). Entendemos o enfoque da analise das axendas
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como parte do mais amplo enfoque herestético desenvolvido por Riker (1986), segundo o
cal a campana electoral dun partido politico buscaria modificar a percepciéon da realidade
social e politica do electorado para que, unha vez este asuma o encadre proposto (lyengar,
1990), o mais probable sexa responder aos diferentes issues ou temas de campafia (Budge e
Farlie, 1983) de forma beneficiosa para o partido que fai uso da herestética, o que aumentaria
a probabilidade de incrementar a sta porcentaxe de voto. O mdis importante para unha
estratexia de campana eficaz, pois, é a elaboraciéon dunha estratexia de comunicacién politica
que logre colocar na axenda cidada aqueles issues en que o seu partido posia mellores
valoracions que os demais e non tanto loitar por conseguir mellorar as posicions do seu partido
nos temas en que claramente resulta peor valorado que un ou varios dos seus competidores
electorais —cousa que, ainda que de forma secundaria, tamén debe facer—. Unha estratexia
de campana que asi opere estara a facer bo uso da arte da herestética, xa que “estruturara o
mundo para poder ganar?” (Riker, 1986, p. ix), logrando que resulte mais racional (Myerson e
Weber, 1993) o voto cara ao seu partido. As elecciéns ao Parlamento de Galicia celebradas en
2009 caracterizaronse por un maior peso do compofente racional do voto que do ideoléxico,
o que en parte se pode interpretar como unha estratexia de campafia mais eficiente do Partido
Popular, cuxa comunicacién politica obtivo unha maior drea de impacto (Bouza, 2004) que a
do PSOE ou a do BNG.

A ESTRATEXIA DE CAMPANA DO PARTIDO POPULAR DE GALICIA

A campaia abrese o 13F con dlGas mensaxes claras. A primeira delas identifica ao PP coa
unidade necesaria para vencer & crise econémica; ademais reférzase esta mensaxe dicindo
que o PP conseguiu a unidade dos seus sectores urbanos e rurais que, como é sabido, foran
obxecto tradicional de critica politica —o PP do birrete e o PP da boina, en cofiecida xerga
periodistica—. O PP é presentado como a Unica opcién de goberno que outorga unidade e
esta definese como conditio sine qua non para sair da crise econémica. A idea esta presente
nas seguintes palabras de Feij6o, pronunciadas no mitin inaugural da camparia, celebrado na
composteléd praza do Toural,

“Non quero a Galicia do bipartito, non quero a Galicia do PP, quero unha unica Galicia
completa (...) Xuntos vencer d crise, ao desemprego, ao paro e d incerteza?.

Tras apelar &s raices rurais do partido, Feijéo di “que (o partido) soubo modernizarse para
conseguir a maioria nas cidades” .

A segunda mensaxe emitida na apertura de campafia do PP é mais subliminar e quere
lograr unha maior proximidade do seu candidato. O mitin inaugural realizase nunha céntrica
praza da capital galega, de tamario reducido, o que facilita obter a imaxe dun lider arroupado
pola xente. Ademais, Feijéo fala fronte a un fondo que expdn videos da sta familia diante do
que se sitdan un conxunto de mozos do PP.

Mensaxes do 13F

- Unidade do partido, necesaria para superar a crise (p)*.
- Proximidade do candidato (p).

No 14F realizouse un mitin en Pontevedra, co lider espaiiol do partido, Mariano Rajoy.
Nel reférzanse as mensaxes coas que o PP abria a campafa. A mensaxe, con todo, xa non é
enteiramente positiva, pois introduce un argumento que se repetirad ao longo da campafia:
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a ideoloxia é nociva para realizar unha boa xestion e o bipartito esta moi ideoloxizado,
particularmente por causa do BNG. En palabras de Feijéo:
“Gobernar para todos deixando a@ marxe as ideoloxias (...) Non esquezo que o paro
non é unha simple estatistica, son mdis de duascentas mil historias diferentes, como
a do meu pai, dramas persoais e familiares, pero tamén historias de cooperacién e
superacion”

Neste dia tamén se realiza un acto con mulleres vilvas en Santiago, onde se introduce
por primeira vez na campafa do PP o tema da lingua, que sera un dos seus temas centrais.
Di Feijéo:

“Pasamos dun bilingtiismo cordial a un monolingiiismo innecesario” e promete
“proporcionalidade” no ensino.

Aqui temos unha mensaxe negativa, pola que se culpa ao bipartito de exercer unha
imposicién linglistica e unha mensaxe positiva, que promete proporcionalidade na presenza
de galego e castelan no sistema educativo

Mensaxes do 14F

- Unidade do partido, necesaria para superar a crise (p-n).

- Proximidade do candidato (p).

- Denuncia da imposicion lingistica (n) e promesa de
proporcionalidade linguistica (p).-

O 15F foi unha xornada de propostas positivas por parte do PP, dirixidas & mocidade. Feijéo
ten un encontro con mozos en Ourense e ali promete poér en aluguer sesenta mil vivendas
desocupadas, asi como un plan de emprego xuvenil. Fai tamén un chamamento ao voto do
electorado indeciso, o que denota preparacién da campafia e intelixencia na sda execucion,
pois este chamamento realizase nun encontro con mocidade e acompafado de medidas para
0s mozos e é precisamente ese colectivo, o de mozos, o que presenta maior proporcién de
electores indecisos .

Mensaxes do 15F

Propostas positivas para a xuventude:

- Aluguer de vivendas desocupadas (p).
- Plan de emprego xuvenil (p).

- Chamamento ao voto indeciso (p).

A xornada do 16F sup6n un reforzo da axenda politica que propén o PP, na que o issue
da crise econémica é hexemoénico. Proponse reducir impostos e a loita contra o paro e a crise
como prioridades absolutas.

Mensaxes do 16F

- Reducién de impostos (p).
- Paro e economia como prioridades de goberno (p).
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O 17F fala a secretaria xeral do PP, De Cospedal, que visita A Corufia. Promete un maior
desenvolvemento da lei de dependencia, coa creacién de Centros de Dia, unha rede especial
para enfermos de alzhéimer e unha residencia de ancians por comarca. O secretario xeral do
PPdeG, Alfonso Rueda, cualifica de “amafno” o concurso edlico da Xunta.

Mensaxes do 17F
- Ineficacia do bipartito (n).
- Mala xestién bipartita da lei de dependencia (n).
- Promesa de maior desenvolvemento da lei de dependencia (p).
- Corrupcién do bipartito (n).
- Descalificaciéns do concurso eélico (n).

No 20F Feijéo acusa a Quintana, candidato do BNG, de practicar o clientelismo durante
a lexislatura e de “secuestrar vontades de maiores” no mitin de Oia, celebrado o dia anterior.

Mensaxes do20F
- Clientelismo do BNG (n).

Na xornada do 21F, Alfonso Rueda lanza duas acusacions de corrupcion a Conselleira de
Educacién, Laura Sanchez Pifién, do PSOE. Di que vai ao salén de peiteado no coche oficial
e que o seu marido recibiu mais de 600.000 euros de axudas publicas para proxectos nos
que el mesmo participaba. A mensaxe de corrupcién e gasto excesivo do bipartito é clara e
é reforzada polo propio Feij6o, quen di que os dirixentes de PSOE e BNG estan “nerviosos”
despois de gastaren sete milléns de euros en mobles, coches, cadeiras e salas de xuntas.

Mensaxes do 21F

- Ineficacia do bipartito (n).
- Gasto excesivo (n).
- Corrupcién (n).

O 22F reforza o discurso previo sobre a lei de dependencia, pois Feijéo di que o bipartito
a xestiona mal e que serd prioritaria para o goberno do PP. Alfonso Rueda introduce un
encadre novo, submisién do PSOE ao BNG en politica lingliistica e dependencia. O 22F
deixa ao descuberto unha estratexia de campafia do PP con dous movementos; o primeiro
busca desacreditar a xestion que o bipartito fixo sobre a lei de dependencia (Cospedal no
17F e Feij6o no 22F ) e o segundo movemento atrible esta mala xestiéon a un encadre
xerarquicamente superior, de submisién do PSOE ao BNG. De novo deméstrase planificacion
e intelixencia, pois 0 BNG é o partido que presenta a maior distancia ideol6xica co electorado;
a estratexia buscaria definir ao PSOE como un partido sometido ao nacionalismo do BNG,
sabendo que unha boa parte do electorado do PSOE se atopa moi lonxe deses niveis de
nacionalismo. O obxectivo seria desmobilizar unha parte do electorado socialista e asociar a
submisién ao nacionalismo do BNG como unha causa da ineficacia bipartita.
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Mensaxes do 22F

- Ineficacia bipartita (n).
- Submisién do PSOE ao BNG (n).
- Mala xestién bipartita da lei de dependencia (n).

No 23F, Alfonso Rueda incide no encadre de “malgaste” bipartito e di que este
“utilizou medios publicos en beneficio electoral”; acusa & nimero tres das listas corufiesas do
PSOE, Sestayo, de outorgar cincuenta e un mil euros & sia curma. Por primeira vez pidense
dimisiéns polo mitin de Oia e a exclusién de Sestayo das listas.

Mensaxes do 23F
- Ineficacia do bipartito (n).
- Gasto excesivo do bipartito (n).
- Corrupcién do bipartito (n).

O 24F reforza discursos previos e introduce un novo encadre. Rajoy di en Redondela
que”o bipartito fixo da ineficacia e a incompetencia o seu sinal de identidade”, encadre
de “ineficacia do bipartito” e tamén que Quintana enganou a un grupo de pensionistas
“para soltarlles o rollo”, en referencia ao mitin de Oia (“clientelismo do BNG"). Reférzase
tamén o encadre de imposicion lingiistica do bipartito, que pode ser un sub-encadre do de
“submisién do PSOE ao BNG”. Ademais, Carlos Negreira, que gafiaria a alcaldia da Corufia
nas municipais de 2011, reforza claramente o encadre de submisiéon do PSOE ao BNG,
dicindo:

“Os do PSOE non queren votar ao Bloque, pero cando collen una papeleta socialista
estdn votando a ‘nazdn’, estdn votando Galiza, votan pola imposicién lingtiistica,
ainda que o fagan de boa fe (...). A eles non lles pido que nos voten, nin que se queden
na casa, pero si que voten cando menos en branco, porque votar ao PSOE é votar ao
BNG, é votar ‘nazén’”.

Ese mesmo dia Negreira reforza o encadre de ineficacia do bipartito:

“O coche de Obama, que custou trinta milléns menos, ten lanzagranadas. Que terd
o de Tourifio?"”

Alfonso Rueda di que o bipartito “deixa tras de si ameazas de expropiaciéns masivas en
vivendas, xerando desconcerto e preocupacion entre milleiros de propietarios”. Este é un
encadre perigoso, que se pode entender como unha acusacién de comunismo e iso, tendo
en conta que o electorado galego se sitia moito mais préximo ao bipartito na escala de
auto-ubicacién ideoléxica esquerda-dereita, pode ser un risco serio para a comunicacién
politica do PP. Tres dias mais tarde, o 26F, aparecen uns panfletos no Concello de Celanova,
que din, en galego, “se goberna o BNG e o PSOE pdédenche quitar as tdas terras e darllelas
a outros coa escusa de que non as traballas. Se goberna o BNG e o PSOE non podes vender
e comprar as tdas leiras libremente. O PSOE e o BNG queren quedar coas tlas terras. En
defensa da liberdade e da propiedade das tuas leiras”; a propaganda non levaba firma, pero
0 BNG local atriblea a responsables do PP de Celanova, a quen denuncia. Se isto fose asi,
e polo tanto se tratase de propaganda encuberta, o PP estaria a gaiar o apoio dunha clase
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social rural propietaria de terras mentres mantén a distancia suficiente co encadre como para
non resultar castigado polas novas clases medias e clases altas urbanas.

Mensaxes do 24F
- Ineficacia bipartita (n).
- Gasto excesivo do PSOE de difieiro publico (n).
- Clientelismo do BNG (n).
- Imposicién lingiistica do bipartito (n) [submisién do PSOE ao BNG (n)].
- Ataque do bipartito & propiedade privada (n).

A xornada do 25F reforza a axenda politica econémica que presenta o PP, co lanzamento
dun video electoral no que Feijéo pide o voto preguntando “Vivimos agora mellor ou peor
que en 20057”.

Mensaxes do 25F

- Reforzo da axenda politica con hexemonia de issues econémicos (p).

O 26F marca unha radicalizaciéon dos encadres mais agresivos e negativos do PP, con
fortes criticas ad hominem. Feijéo di que Manuel Vazquez, nimero un das listas do PSOE por
Ourense, cometeu fraude & facenda local debido a unha obra que estaria realizando na sda
casa de San Amaro; Feij6éo di que o candidato, daquela Conselleiro de Medio Ambiente, debe
aclarar o que considera un:

“Incumprimento flagrante da normativa urbanistica [que realiza] de maneira tranquila
e sosegada, pero ampla e clara”.

Este mesmo dia o presidente da Deputacién de Ourense, Xosé Luis Baltar, insulta a Manuel
Vazquez, chamandoo “desvergofiado” e dicindo:

“Ten unha obsesion comigo, e posto que eu son un home debe ser maricon”.

Baltar tamén insinGa que Anxo Quintana, candidato do BNG e Vicepresidente de
Igualdade no goberno da Xunta, € un maltratador de mulleres:

“Nés puxemos o rato a gardar o queixo. Puxemos o queixo e para que ninguén o
tome: o rato. Ou como din noutros sitios puxemos o raposo coidando das galifias. Pois
tedes moi mal avogado, permitideme que volo diga, sefioras. Ese non cumpre ningiin
dos estandares. Porque calquera podemos ter problemas no matrimonio. Ningtin estd
libre diso. Pero que precisamente o vicepresidente de Igualdade, quen ten o cargo
institucional de defender e promocionar ds mulleres, tefia serios problemas na sia
convivencia iso si que ollo... eh! Se o presidente Tourifio que non o ten, tivese o que ten
que ter hoxe mesmo estdbao cesando”.

Finalmente Feij6éo pidelle a Tourifio que aclare “se ten dibidas da honestidade” de Anxo
Quintana, a raiz da publicacion en La Voz de Galicia do dia anterior dunhas fotografias co
empresario Jacinto Rey, polas que o diario insinuaba que o empresario estivera recibindo un
trato de favor por parte do goberno da Xunta, ao resultar beneficiado polo concurso eélico
da Xunta que o PP, a través de Alfonso Rueda, calificara de “amano” o 16F. Podese interpretar
que o PP tentaba distanciar ao PSOE do BNG, o que poderia contribuir positivamente & sGa
estratexia explicita de buscar o voto en branco de certos sectores do electorado do PSOE.
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Mensaxes do 26F

- Corrupcién do PSOE (n).
- Ataques ad hominem a lideres do PSOE e ao candidato do BNG (n).

O 27F, Gltimo dia de campana, é celebrado polo PP en Ourense. Ali Rajoy reforza
novamente o duplo encadre ‘imposicién do galego do bipartito/liberacién desa imposicion
polo PP’. Di que se outorgara liberdade de eleccién aos pais para que elixan a lingua en que se
educa aos seus fillos. Feijoo asegura que o PP ganara as eleccions, o que poderia interpretarse
como unha tentativa de crear un efecto bandwagon (Simon, 1954), capaz de mobilizar ao
electorado indeciso no seu favor. Ademais, Feij6o pide desculpas publicamente polos insultos
de Baltar. Pédese interpretar que o papel de Baltar, quen a pesar de non presentarse as
elecciéns xogou un papel moi activo na campafa, estaba pensado para poder realizar as
criticas mais duras —e beneficiarse dos seus efectos electorais— minimizando o castigo que
poderian producir, maxime cando un dia despois o candidato do partido & presidencia da
Xunta pide desculpas por iso publicamente.

Mensaxes do 27F

- Imposicién lingdiistica do bipartito (n).
- Liberdade linguistica del PP (p).
- Desculpas publicas de Feij6o polos insultos de Baltar (neutro).

A ESTRATEXIA DE CAMPANA DO PARTIDO DOS SOCIALISTAS DE
GALICIA

Podemos definir a campafia do PSOE coma unha campana de marketing presidencialista
(Newman, 1994), centrada na figura do seu candidato, Emilio Pérez Tourifio. Con ela
buscouse aumentar os niveis de achegamento entre Tourifio e o electorado, utilizando
estratexias de marketing para facelo mais préximo e xuvenil. O discurso do candidato
estivo centrado principalmente en lograr unha alta participacion. Tamén na necesidade de
profundar o cambio iniciado en 2005, asi como na inconveniencia sobre un posible regreso
do PP ao goberno da Xunta.

A campafia do PSOE abrese co ambiente moderno e xuvenil que outorga un fondo
musical definido pola cancién ‘Alright’, da banda britanica Supergrass, cuxa letra comeza
dicindo “Somos novos”. O marco complétase cunha gran pantalla electrénica cunha Unica
mensaxe ‘Vota Tourifio. Ou Presidente’; esta mensaxe presidencialista acapararia todo o
aparello publicitario do PSOE durante a campana. Diante da pantalla e rodeado de xente,
fala Tourifio, sendo estas as sUas primeiras palabras:

“Asi me gusta: a mdsica alegre, a cara esperanzada e moitas ganas. Imos gafiar as
eleccions”.

Poderiase pensar que o longo periodo de goberno de Fraga, cuxa imaxe era claramente
presidencialista, puido facer crer ao PSOE que unxir naquel rol ao seu candidato, Emilio Pérez
Tourifio, ofreceria un éxito paralelo ao de Fraga. Non podemos saber se este razoamento sé
ubxacente ao desefio da campafia do PSOE, pero si podemos afirmar que, dadas as enormes
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diferenzas ideoldxicas existentes entre o electorado socialista e o popular, dita estratexia non
podia ser sen6n un fracaso.

O acto de inicio de campafia estd marcado, ademais de polas mensaxes implicitas xa
comentadas, por unha mensaxe explicita expresada por Tourifio: serenidade, moderacién e
participacién. Non hai referencias ao BNG, pero si ao PP, a quen se acusa de fomentar a abstencion.

Mensaxes 13F
- Chamamento a unha elevada participacion electoral (p).
- Identificacién do PSOE con serenidade e moderacién (neutro). O PP
busca crispar e unha baixa participacién electoral (n).

No 14F Tourifio visita a praza de Abastos de Santiago, onde enuncia un discurso de
proteccion do medio ambiente e en defensa do territorio, prometendo aumentar a Rede
Natura nun 75%. O PSOE céntrase, asi, nun dos seus issues con mellores valoracions cidadas
(ver tdboa 2) e propén tamén reducir a precariedade laboral. Por dltimo, fai un chamamento
a unha elevada participacion electoral:

“[Que o electorado] non quede na casa e vote a favor da proteccién do territorio”.

Un dia despois, o 15F, tera lugar unha gran manifestaciéon en Santiago convocada pola
asociacion ecoloxista “Galiza Non se Vende”, formada por cincocentos colectivos diferentes.
Nela criticase duramente ao bipartito en materia ecoléxica, o que neutraliza o encadre
ecoléxico proposto polo PSOE.

Mensaxes do 14F

- Proteccién ambiental (p).

- Reducion da precariedade laboral (p).

- Aumentar a proximidade de Tourifio co electorado (neutra).
- Chamamento a unha elevada participacion (p).

O 15F realizase un mitin no corufiés estadio de Riazor, onde acode o presidente do
goberno, |. L. Rodriguez Zapatero. Ali lanzanse varias mensaxes de critica ao PP, ao que se
asocia con tramas de control e poder politico & vez que se pide unha alta participacién porque:

“Non votar é favorecer a un partido que apela d desmotivacion e ao descontento”.

Dise tamén que o cambio politico de 2005 foi s6 o inicio dun cambio que sera mais
profundo e falase da “axenda oculta” do PP.

Mensaxes do 16F

- Dereitos da muller (p).
- Promesa de aplicacién da lei de dependencia (p).
- Aumentar a proximidade de Tourifio co electorado (neutra).

O 16F o PSOE volve & rda, en concreto ao mercado de Teis e & praza de Abastos de
Pontevedra. Ali falase dos dereitos da muller, asumindo compromisos en materia de
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discriminacion positiva e de paridade. Prométese que a nova lexislatura estara marcada pola
aplicacién da lei de dependencia.

Estes dous encadres do PSOE foron contrarrestados por outros dous encadres do PP,
xa comentados: a submision do PSOE ao BNG en materia de igualdade e dependencia e o
descrédito do BNG neses dous ambitos.

Mensaxes do 16F

- Dereitos da muller (p).
- Promesa de aplicacién da lei de dependencia (p).
- Aumentar a proximidade de Tourifio co electorado (neutra).

O 17F tivo lugar unha reunién de Tourifio con voluntarios e voluntarias en Santiago. Ali
comprométese a destinar un 0,7% dos orzamentos galegos & cooperacién e ao voluntariado,
ademais de anunciar medidas contra a pobreza e a exclusion.

Mensaxes do 17F

- Aumentar a proximidade de Tourifio co electorado (neutra).
- Asuncién de compromisos en solidariedade social (p).

O 18F Tourifio volve a un mercado, esta vez o de Recimil, en Ferrol, onde dialoga cos
comerciantes. Nas inmediaciéns prodlcese unha protesta de traballadores de Navantia-
Ferrol, que piden negociar o seu convenio colectivo. Méis tarde, Tourifio relinese con reitores
e investigadores e promete melloras no investimento en investigacion.

Mensaxes do 18F

- Aumentar a proximidade de Tourifio co electorado (neutra).
- Asuncién de compromisos en materia de investigacion (p).

O 21F prodicese un mitin en Vigo, de novo con Zapatero, onde o presidente do
goberno espaiiol garante o futuro da Citroén, & vez que acusa ao PP de querer gafar grazas
a abstencién. Por iso, fai un novo chamamento a participar. Tourifio acusa a Feijéo de querer
gafar para fortalecer o mandato de Rajoy a nivel espafiol e critica os sucesos do mitin de Oia,
que cualifica como propios do PP. Promete unha suba das pensiéns.

Mensaxes do 21F

- Futuro industrial (p).

- Chamamento a unha elevada participacion (p).

- Proposta de subir as pensions (p).

- Asuncién do encadre do PP sobre o mitin de Oia como un acto de
clientelismo (n).
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O 22F marca unha nova vitoria da comunicacién politica do PP, pois Tourifio asume o
encadre do PP sobre o tema linguistico:
“Nunca pasarei polo aro da imposicion lingtiistica. A lingua dmase e deféndese, non se
prohibe. Non quero unha educacién doutrinaria, sen imposicions dun lado ou do outro”.
Polo demais, volve pedir unha alta participacion e equipara non votar con votar ao PP.
Repite a sta promesa de subir as pensiéns e di que o PP votou contra as leis de igualdade e
de dependencia.

Mensaxes do 22F

- Asuncién do encadre de ‘imposicién’ lingtistica (n).
- Chamamento a unha elevada participacion (p).
- Proposta de subir as pensions (p).

O 23F supén o primeiro intento claro do PSOE de colocar o issue econémico do seu lado.
Tourifio propén en Camarifias que os traballadores que sufran un ERE recibirdn cursos de
formacién e un 90% do seu salario. Ademais sitla o paro como a sda principal preocupacién
€ amosa un compromiso co sector pesqueiro.

Leire Pajin acusa ao PP de querer gafar grazas & abstenciéon e fai un chamamento a
participacion.

Mensaxes do 23F

- Centralidade da economia (p).

- Compromiso cos parados (p).

- Compromiso co sector pesqueiro (p).

- Chamamento a unha elevada participacion (p) para non favorecer ao PP (n).

O 24F introdlcese un novo encadre; continlase pedindo unha elevada participacion,
pero xa non para non favorecer ao PP, senén para garantir unha baixa dependencia co BNG.
Isto supdn a asuncién do encadre do PP, de submisién do PSOE ao BNG. José Blanco di:

“Se nos votan todos os que nos votaron fai catro anos ou os que votaron a Zapatero e
tamén os desencantados co PP, teremos unha ampla maioria para ter un presidente con
mdis fortaleza e poder gobernar sen ningtin tipo de ataduras mdis alé do compromiso
con Galicia (...) Os socialistas preséntanse con vocacién de maioria para gobernar en
solitario”

Este mesmo dia, en Noia, Tourifio repite 0 mesmo encadre, pedindo o apoio:

“Dunha ampla maioria para gobernar sen ataduras”.

A xornada complétase cun reforzo a este encadre, a través dun rexeitamento explicito do
nacionalismo. Alfonso Guerra, en Arteixo, di:

“O nacionalismo é un movemento conservador con tinguiduras reaccionarias”.

O mesmo 24F a asociacion Galicia Bilinglie celebra as declaraciéns de Tourifio sobre a
imposicion lingtistica realizadas o 22F. Créase unha polémica co BNG, xa que Anxo Quintana
di que Tourifio se equivoca de inimigo e, tras ela, Tourifio declara:

“Unha maioria que non quere guerra de linguas, que quere avances concertados, un
pais que quere que se respecte a igualdade de todo tipo”.
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A polémica péchase con estas declaraciéns de Feij6o:
“Tourifio é un politico que non é de fiar. Tivo catro anos para demostrar o que agora
denuncia. Ocultou unha imposicion que agora recofiece a cinco dias de votar. Quedou
inhabilitado para gobernar”.
Estas declaracions de Cospedal:
“0 bipartito utilizou o galego como un instrumento de confrontacion e de
discriminacion”.
E estas declaracions de Carlos Negreira, dirixidas ao electorado do PSOE:
“Cando o votan [ao PSOE] estdn a apoiar ao BNG, ds stias imposiciéns”.
Finalmente retdmase a mensaxe de aumentar a proximidade de Tourifio co electorado,
sendo o propio Tourifio quen recofiece non ter traballado “a pé de obra”, comprometéndose
a emendar ese erro. Tamén criticou os seus propios logros na Xunta.

Mensaxes do 24F

- Criticas ao nacionalismo (n).
- Criticas a xestion do bipartito (n).
- Aumentar a proximidade de Tourifio co electorado (neutra).
- Asuncién do encadre do PP, que di que o PSOE é submiso ao BNG (n).
- Chamamento a unha elevada participacion (p) para liberar
ao PSOE da submisién ao BNG (n).
- Asuncién do encadre de imposicion lingistica, do PP (n).

O 26F Tourifio di reitera o encadre de que ao PP interésalle a abstencion:
“Os do PP queren gafiar coas urnas baleiras”.

Tourifio critica a campafa do PP, que cualifica de sucia e propén un ‘salario da liberdade’
para mulleres maltratadas, asi como a promocién da discriminacién positiva coas mulleres
no sector privado.

Finalmente, Tourifio asume o encadre do PP sobre a foto publicada o dia anterior por La
Voz de Galicia, como un feito opaco e sospeitoso. Tourifio declara:

“Eu dificilmente me mostrarei con compaidiias, para entendernos, perigosas”.

Mensaxes 26F

- Acusacién ao PP de querer gafiar cunha baixa participacién (n).
- Proposta de politicas de igualdade para a muller (p).
- Asuncién do encadre do PP sobre a foto entre Quintana e Rey (n).

O 27F, dia de peche da campafia, Tourifio volve pedir unha elevada participacién electoral
e a insistir na idea de que o PP busca unha elevada abstencién. Declara:
“Que non quede ninguin voto na casa (...) O PP quere gafiar coas urnas baleiras”.
Zapatero reforza este encadre, dicindo:
“A tUnica forma que ten o PP de gariar é que a xente non vote”.
Tourifio tamén declara que a primeira prioridade para o seu goberno serad dar unha
resposta social & crise, propondo un salario de insercién laboral de 422 euros. Afirma que
“estd en xogo seguir adiante co cambio ou volver atrds”.
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O mitin termina con Tourifio reforzando o encadre, do PP, sobre a imposicion lingiiistica,
e di que “Galicia ten dous idiomas: o galego e o casteldn”, aceptando as criticas do PP ao
concepto do galego como lingua propia de Galicia. Comprométese a acabar coa “guerra da
lingua”, asumindo o encadre do PP de que esta guerra existe; fala de “dogmas e imposicions”,
reforzando o encadre do PP da imposicién lingiiistica, cuxa hexemonia se constata ao afirmar
querer neste aspecto “liberdade e tolerancia”.

A ESTRATEXIA DE CAMPANA DO BLOQUE NACIONALISTA GALEGO

A campaiia do BNG foi un exemplo de camparia ideoldxica, centrada en activar o voto
ideol6xico (Torcal e Medina, 2002), particularmente o relativo ao nacionalismo galego. Esta
estratexia de campafia presenta grandes limitaciéons pois a maior distancia ideoléxica que
existe en Galicia entre o electorado e algtn do tres principais partidos producese precisamente
cos niveis de nacionalismo do BNG. Deste xeito, ainda que a campafia resultase ser un
rotundo éxito, a activacién do voto ideoléxico nacionalista non poderia reportar demasiados
apoios ao BNG debido a este amplo distanciamento ideoldxico entre partido e electorado.
O 13F, que marca o inicio da campafia, iniciase con esta mobilizacién do voto nacionalista,
con Anxo Quintana declarando que:

“O nacionalismo demostrou ser (til para este pais”.

Tamén se detectan mensaxes defensivas, coma o recofiecemento de Anxo Quintana de
que os cambios introducidos polo bipartito beneficiaron a unha maioria social, ainda que
provocaron a reaccion “dunha minoria”. Faise explicita unha concepcién socialdemécrata do
poder e unha identificacién entre nacionalismo politico e benestar social, ao estilo do encadre
“nacién=benestar” que desenvolveu con éxito o escocés Scottish National Party na primeira
década do s. XXI (McCrone 2001):

“Nés usamos o autogoberno para xerar benestar”.

Exponse tamén un encadre interclasista, acentuado de forma crecente durante o resto da
campafia, a vez que se reforza o chamamento ao voto nacionalista, ao pedir un goberno para
“a xente”, sen facer matices de clase:

“Pido o voto para ter un pais mdis forte e un goberno para a xente; cada voto ao BNG
€ un paso adiante, tamén para que Galicia sexa recofiecida como nacion”.

Proxéctase o video de campafia “Eu (tamén) son Anxo Quintana”, dado a cofiecer durante
a precampana, no que diferentes actores representado diferentes profesions e clases sociais
(un obreiro, un home de negocios, unha executiva, un marineiro...) identificanse con Anxo
Quintana. Este video contrible a reforzar o encadre interclasista.

Finalmente emitese un encadre negativo para pedir o voto, en alusién ao PP:

“Para que non volva a Galicia escura, de antes, sen futuro, sen debates”.

Mensaxes 13F

- Activacién do voto nacionalista (p).

- Identificacién entre construciéon nacional galega e benestar social (p).
- Discurso interclasista (p).

- Votar BNG para evitar o goberno del PP, prexudicial para Galicia (n).
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O 14F producese un encontro con mocidade en Pontevedra. Faise un chamamento ao
voto xuvenil, por boca de Quintana:
“Os after hour do dia uno son as urnas”.
Repitese o encadre negativo na peticién de voto, que se solapa co eixo “nacionalismo-
espafolismo”, reforzando o encadre de chamamento ao voto nacionalista:
“O PP quere converter Galicia nun pais de quinta categoria e polo aos pés de Rajoy e
dese predicador radiofénico que manda no PP”.
Por primeira vez alidese & campafia negativa do PP, para criticala, pero tamén, de forma
indirecta, para darlle protagonismo:
“$6 lanzan mentiras e difamacions para que renda a idea de que todos somos iguais”.

Mensaxes 14F

- Peticion do voto xuvenil (p).

- Votar BNG para evitar o goberno do PP, prexudicial para Galicia (n).
- Activacién do voto nacionalista (p).

- Critica & campana do PP (n).

No 15F reitérase a identificacién entre BNG e socialdemocracia:
“Mais BNG para que Galicia poida seguir avanzando con medidas como crear un
instituto de crédito galego ou transporte avanzado”.
Tamén se reitera a critica & campafia negativa do PP, que cualifica de falsa e desminense
algunhas das sGas mensaxes.

Mensaxes 15F

- Vinculacién de BNG e socialdemocracia (p).
- Defensa das acusacions do PP (p) e critica & sGa campania (n).

O 16F realizanse diferentes propostas programaticas relativas ao mundo cultural.
Proponse crear o “Instituto Castelao de Lingua e Cultura Galega”, co que se promocionaria a
cultura galega no exterior. Porponse tamén a creacién do “Centro Castelao”, que se crearia
para investigar a figura de Castelao. Fanse ademais outras propostas, como a declaracién de
2010 como “Ano Seoane”, a creacién dun “Plan Galego de Artes Plasticas”, a creacién dun
“Arquivo e Comisionado da Memoria Histérica en Galiza” e un “Plan Galego de Infraestruturas
Culturais”.

Realizase un acto en Allariz, onde se propdn a xestién desta vila ourensd como modelo
de xestion para o conxunto de Galicia e pidese tempo para levala a cabo. Esta peticion
de tempo para desenvolver a xestion poderia responder a un intento de tranquilizar os
animos abstencionistas dunha parte do seu electorado, a mais ideoloxizada, descontenta
coa xestion que o BNG realizara no periodo 2005-2009. En Allariz realizase unha defensa do
plan eélico da Xunta, que La Voz de Galicia comezara a criticar dous dias antes, asegurando
que o plan da Xunta redundaria en beneficios para a Xunta en detrimento dunha minoria
enriquecida.
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Mensaxes 16F
- Propostas politica cultural (p).
- Necesidade de mais tempo para profundar no cambio politico iniciado
en 2005 (neutra).
- Defensa do plan edlico (neutra).

O 17F foi unha xornada na que se realizaron propostas relativas ao dmbito deportivo,
como a creacién dun “consorcio de deportes” e unha “lei de mecenado deportivo”. Tamén
se propon a oficialidade das seleccions galegas. En segundo lugar, Quintana prop6n controlar
a limpeza do voto emigrante.

Mensaxes 17F
- Promocion do deporte (p).
- Politicas identitarias (p).
- Limpeza do voto emigrante (p).

O 18F Ana Pontén, nimero dous polas listas da Corufia, propén crear un departamento
que concentre todas as competencias relativas ao TIC. Propén ademais que en 2013 todo o
territorio galego tefa acceso a Internet comercial de banda ancha.

Mensaxes 18F

- Racionalizacién e promocién das TIC (p).

O 21F supén unha defensa das criticas recibidas polo ocorrido no mitin de Oia; Quintana
di que foi unha equivocacién dos organizadores do acto, ao que el asistiu como convidado.
Realizanse tamén criticas a Feij6o, a quen se acusa de querer destruir os avances alcadados
na lexislatura.

Mensaxes 21F

- Defensa criticas polo mitin de Oia (neutra).
- Feij6o quere destruir os avances do bipartito (n).

Na xornada do 22F Quintana fala da necesidade que Galicia ten dun novo Estatuto de
Autonomia para construir benestar social e di que o BNG é quen estéa disposto a aplicalo.

Mensaxes 22F

- Vinculacién nacionalismo e benestar (p).
- Proposta dun novo Estatuto de Autonomia (p).
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O 23F esta marcado por propostas vinculadas cos dereitos dos homosexuais. Ana Pontén
propdn “avanzar na visibilizacion” do colectivo lésbico, homosexual, transexual e bisexual.
Pidese que a sanidade publica realice operacions de cambio de sexo.

Mensaxes 23F
- Dereitos da poboacién homosexual (p).

O 24F sup6n unha critica a Louzan, presidente do PP da Deputacion de Pontevedra, por
anunciar contratacions durante a campania electoral. Reacciénase tamén ante as criticas contra
as politicas de normalizacién lingiistica, que Quintana cualifica de “irresponsabilidade”.
Criticase o posicionamento de Tourifio sobre esta cuestién, que Quintana cualifica como
unha “equivocacién de adversario”.

Mensaxes 24F

- Practicas de clientelismo da Deputacién de Pontevedra (n).

- Irresponsabilidade nas criticas do PP & normalizacion lingdistica (n).

- Criticas a Tourifio polo seu aliiamento coas teses da imposicion
linglistica (n).

O 25F Quintana critica a campafia do PP, que cualifica como “a campafia mais sucia e
rastrera que se poida lembrar na historia politica deste pais”. Quintana tamén reacciona
fronte &s criticas recibidas pola foto con Jacinto Rei:

“Como vicepresidente tefio a obrigacion e satisfaccion de falar con todo o mundo, con
quen mo pida e onde mo pida”.

Pidese mais tempo para conseguir o cambio politico pretendido desde 2005 e pidese o
voto nacionalista:

“Non somos unha delegacion de Madrid: somos un Goberno dun pais”.

Mensaxes 25F

- Criticas a campana do PP (n).
- Activacién do voto nacionalista (p).

Na xornada do 26F realizase un mitin improvisado en Vigo, onde Quintana di:
“Aqui s6 hai unha eleccion posible; a Galicia do atraso, da mentira, dos paparazzi, que
quere o PP, ou a Galicia respectada en Madrid e en todo o mundo que propon o BNG”.
Proponse, pois, unha dicotomia entre unha Galicia depauperada, identificada co PP, e unha
Galicia respectada representada polo BNG. A proposta de futuro dunha Galicia respectada
implica un diagnéstico presente dunha Galicia submisa, que forma parte do encadre do
nacionalismo galego. Pédese argumentar, por tanto, que a dicotomia é verdadeiramente
entre unha Galicia espafiolista e unha nacionalista galega, reiterando o chamamento ao voto
nacionalista.
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Mensaxes 26F

- Criticas & campafa do PP (n) e & sGa proposta politica (n).
- Activacién do voto nacionalista (p).

O dia de peche de, o 27F, supén un chamamento ao voto para derrotar “4 dereita
mediatica e empresarial”, en alusioén as criticas recibidas polo periédico La Voz de Galicia
durante a campana.

Mensaxes 27F
- Voto ao BNG como ideoléxico de esquerdas (p).

CONCLUSIONS

Vimos como a campafia do PP foi unha campafia esencialmente negativa. Das trinta e sete
mensaxes de campafia rexistradas no noso corpus, tan sé trece son positivas, mentres que
vinte e catro, case o dobre, resultan negativas. Una campafia tan negativa coma esta debera
ser, en principio, facil de desmontar polos partidos que compufian o goberno bipartito e
se isto non foi asi é por dlas causas. A primeira delas garda relacién co papel da prensa
galega, pois a axenda mediatica reproduciu bastante fielmente a axenda politica do PP, o
gue incrementou notablemente a sta drea de impacto (Bouza, 2004). A segunda ten que ver
con que PSOE e BNG non responderon conxuntamente a campafa negativa do PP, sen6n
que interiorizaron varios dos seus encadres. Esta asuncién dos encadres rivais, que implica
a derrota de calquera campafia electoral provocou, ademais, ataques mutuos entre PSOE e
BNG, facendo que a axenda politica do PP pesase mais ao longo da campafia. Neste sentido,
podemos comentar a campafa do PSOE, que foi esencialmente positiva. Dun total de trinta
e nove mensaxes emitidas, vinte son positivas e trece negativas. Pero destas 13 negativas, a
maior parte —sete— dirixironse contra o BNG e unha delas contra a xestién do bipartito; tan
s6 cinco foron contra o PP. Ademais, a practica totalidade de mensaxes negativas contra o
BNG fixéronse por asumir os encadres propostos polo PP —todos agés un, que foi unha critica
expresa contra o nacionalismo en xeral o 24F-. Asi pois, a axenda politica do PP abriuse paso
comodamente cara a hexemonia de que gozou, posibilitando “estruturar o mundo para
poder gafar” (Riker, 1986, p. ix) é dicir, facendo bo uso da herestética . O resto da campafia
do PSOE pédese comentar coma un rotundo fracaso, pois o seu encadre de protecciéon do
medio ambiente foi anulado pola manifestacion de Galiza Non se Vende, celebrada o 15F; o
seu encadre sobre as politicas de apoio ao sector industrial foi minado pola manifestacion
dos traballadores de Navantia-Ferrol o 18F, a cal tamén minou o encadre de proximidade de
Tourifio que ese mesmo dia pretendia transmitirse . Esta proximidade do candidato, traballada
durante toda a campanfa, foi contradita con maior esforzo pola campafa negativa levada a
cabo polo PP, que se esforzou particularmente en atacar a imaxe do candidato socialista. O
Unico dos encadres positivos non anulados ou minados da campafa do PSOE foi o emitido
o 17F sobre un incremento da solidariedade social, ao que s6 se fixo referencia unha vez en
toda a campana. O encadre de politicas de igualdade coa muller, mais repetido, sucumbiu
ao encadre do PP, polo cal o PSOE se someteu as esixencias do BNG nesta e noutras materias;
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encadre, este Gltimo, asumido polo PSOE. Finalmente, a mensaxe mais repetida durante a
campafia electoral, dun chamamento a unha gran participacién, ben para evitar a vitoria do
PP, ben para reducir a submisién ao BNG, demostrouse un completo fracaso, pois as de 2009
foron as elecciéns cunha participacion mais elevada de todas as celebradas até a data para o
Parlamento de Galicia.

A campafa do BNG foi tamén esencialmente positiva, pois de 31 mensaxes emitidas,
s6 11 foron negativas e desas once, sé unha foi contra o PSOE polo tema da lingua. As dez
mensaxes negativas restantes foron dirixidas contra o PP, fundamentalmente contra a sGa
campafia negativa. Pddese dicir que a estratexia de camparfia do BNG viuse afectada pola
axenda politica do PP e a mediatica de La Voz de Galicia, o que provocou que a negatividade
da campafia do BNG se fora incrementando segundo se achegaban as elecciéons. Como
dixemos ao comezo, a campaiia do BNG buscou esencialmente a activacion do voto
nacionalista, coas limitaciéns xa comentadas que esta estratexia supén; s6 ao final da
campafia se busca a activacion dun voto claramente de esquerdas, mentres que o groso da
campafia supén a posta en practica dun discurso que se pode cualificar de centro-esquerda,
pois se propén benestar social & vez que se incorpora ao sector empresarial nas propostas
politicas. Para concluir podemos dicir que a aposta decidida pola centralidade de Anxo
Quintana na propaganda emitida polo BNG xogou en contra desta opcién politica, pois a
figura do seu lider foi especialmente castigada durante a campafia, provocando unha caida
na sla valoracion tras a campafia maior ainda que a de Tourifio .

Falamos pois de, en primeiro lugar, unha maior area de impacto da axenda proposta polo
PP, dada a sta gran coincidencia coa axenda mediatica e tamén, nun grao considerable, coa
axenda publica —cuxo issue hexeménico era a economia-. En segundo lugar vimos como PSOE
e BNG renunciaron a sta propia axenda politica, centrandose en debater os temas propostos
polo PP para, ademais, atacarse mutuamente en base a eses temas. Pédese dicir que foi esta
mala estratexia politica do bipartito a que outorgou unha apertadisima vitoria ao PP nunhas
eleccions moi rifadas onde a abstencion e os indecisos resultaron determinantes (De Neves,
2012). De acordo coas diversas sondaxes pre-electorais o escenario politico estaba aberto
antes da campanfa electoral (ver anexo 1) e mesmo se pode dicir que favorecia ao bipartito,
pero habia un grupo importante de indecisos que fixeron da campafa algo determinante. A
mellor estratexia de campafia do PP, o papel da prensa e, sobre todo, as peores estratexias
de campana de PSOE e BNG deron a maioria absoluta ao PP nunhas elecciéns tan axustadas
como as de 2009.
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ANEXO 1: RESUMO DAS SONDAXES PRE-ELECTORAIS

X: Xornal de Galicia. Empresa: Quadernas Consultoria.
LR: La Razén. Empresa: NCReport.

A3: Antena 3 e Onda Cero. Empresa: TNS Demoscopia.
LVG: La Voz de Galicia. Empresa: Sondaxe.

LRe: La Regién. Empresa: Infortécnica.

P: Pdblico. Empresa: Obradoiro de Socioloxia.

EIG: El Ideal Gallego. Empresa: Indaga e Obradoiro de Socioloxia.
SER: Cadena SER. Empresa: Instituto Opina.

CIS: Centro de Investigaciéns Sociol6xicas.

ABC. Empresa: DYM.

ECG: El Correo Gallego. Empresa: Anova.

LV: La Vanguardia. Empresa: Noxa.

EPr: El Progreso. Empresa: Obradoiro de Socioloxia.

FV: Faro de Vigo. Empresa: Ipsos.

EM: El Mundo. Empresa: Sigma 2.

EP: El Pais. Empresa: Metroscopia.
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Predicion de escaios para o 1 de marzo segundo diferentes enquisas preelectorais.
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Notas

1. Otraballo que deu lugar a este artigo realizouse co apoio do programa de axudas a etapa predoutoral do “Plan Galego de Investigacion,
Innovacién e Crecemento 2011-2015", pertencente & Xunta de Galicia.

2. Co obxectivo de facilitar a lectura referirémonos ao BNG como a un partido politico mais e non como a fronte que realmente é.
3. Todas as declaraciéns traducidas ao espafiol polo autor.
4. Identificaremos as mensaxes positivas —propositivas— cun (p) e as negativas —relativas a carencias alleas— cun (n).
5. De acordo co estudo 2.783, pre-electoral do CIS, estas son as porcentaxes de persoas que non tifian decidido o seu voto en xaneiro de
2009:
Taboa 4. Porcentaxe de electores indecisos en cada tramo de idade
Menores de 35 anos 42,95%
35-44 anos 41,7%
45-54 anos 41,8%
55-64 anos 32,2%
65 e mais anos 31,1%

Fonte: elaboracién propia

6. A portada do 20F de La Voz de Galicia, o diario mais lido da Comunidade, presentaba o seguinte titular:
700 pensionistas pagan quince euros por unha excursion a Portugal e acaban sen esperalo nun mitin de Quintana”.

7.  Estas declaraciéns custaron a Baltar unha querela criminal por parte de Anxo Quintana e da nai dos seus fillos. Baltar dixo, diante do
Xuiz, que acusara a Quintana sen probas e que aquilo “forma parte da liberdade de expresion” (Suéarez, 2009).

8. O titular da noticia, do 25F, coa que La Voz de Galicia acompaiiaba a foto de Quintana e Rey no iate deste Gltimo dicia:
“San José atrasa outro mes o acordo para desbloquear a stia débeda por flocos legais”.
O pé de foto dicia:

“O vicepresidente, Anxo Quintana, conversa con Jacinto Rey —o maior adxudicatario individual do concurso eélico da Xunta e
Yy
propietario da construtora San JOSé* no iate deste ultimo”.

Ao dia seguente, 26F, El Correo Gallego dicia que a foto en cuestion fora publicada orixinalmente no ano 2005.

9. O éxito ou fracaso do encadre ‘Tourifio coma un lider préximo’, parte central da campafia do PSOE, pédese medir comparando
a valoracion cidada obtida polo seu candidato no estudo preelectoral do CIS, 2.783 e no postelectoral, 2.796. No primeiro deles
rexistraba unha valoracién de 5,3 puntos sobre 10; no segundo de 4,41. A campaiia electoral supuxo unha baixada de 0,89 puntos na
valoracién de Emilio Pérez Tourifio. O fracaso do frame do PSOE ou a superacion do frame del PP sobre aquel é evidente.

10. Anxo Quintana pasa de 4,6 puntos no estudo 2.783 a 3,4 no 2.796, rexistrando unha caida de 1,2 puntos na sta valoracion.
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